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ASAMBLEA GENERAL DE ASCER

El azulejo mira a Bruselas para
frenar la competencia desleal

Vicente Nomdedeu vuelve a ser elegido
presidente de la patronal cerdmica

BARTOMEU ROIG

(2 orarancon
CASTELLON

a patronal cerdmica, As-
cer, celebré ayer asamblea
general, en la que se vot6
la eleccién de los nuevos
cargos de la directiva. El presiden-
te en los tltimos afos, Vicente
Nomdedeu, sigue en este puesto,
hasta el 2027, tras haber sido el
tinico candidato y ser elegido por
aclamacién de los asistentes.

En este proceso también se eli-
gieron un vicepresidente, Miguel
Nicolds, y cinco vocales de junta
rectora de la organizacién. Tal y
como establecen los estatutos de
la asociacién, se mantienen los
periodos de eleccién cada cuatro
afios renovando cada dos afios la
mitad de la junta rectora (cinco
vocales), presidente y un vicepre-
sidente, o como sucederd dentro
de dos anos, con cinco vocales y
un vicepresidente. Ademds, la
junta puede ampliarse en los pré-
ximos meses con hasta cuatro vo-
cales de libre designacién.

En su intervencién, Nomde-
deu hizo referencia a los proble-
mas que aquejan al sector. Pesea
que la «situacién econémica ac-
tual yfutura no es positiva, quiero
trasladaros que confio plenamen-
teen la capacidad y espiritu de los
empresarios del sector. Los desa-
fios alos que nos enfrentamos son
grandes, pero también lo es la de-
terminacién con la que vamos a
exigir a las administraciones que
trabajen de nuestro lado para re-
cuperar la competitividad de
nuestra industria», menciong.

PROTECCION REGULATORIA / Ade-
mds, hizo referencia a la diferen-
cia de reglas de juego entre los fa-
bricantes europeos y los de terce-
ros paises, que arafian de forma
continua cuota de mercado mun-
dial. Por ello, mira hacia las insti-
tuciones comunitarias. «<No pode-
mos permitir que productos de
terceros paises que no cumplen
con las estrictas regulaciones en
materia medioambiental euro-
peas, con unas politicas laborales
muy deficientes, e incluso poco
éticas, entren sin ninguna corta-
pisa en nuestros mercados», por lo
que reclama la imposicién de
«una mayor proteccién regulato-
ria por parte de Bruselas».

El reelegido presidente de As-
cer también destac 1o que se pue-
de hacer desde el propio sector pa-
ra diferenciarse de la competen-
cia. «Tenemos que ser capaces de
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Laasamblea general decidi6 la composicion de media junta directiva, ademas de la reeleccion del presidente.

NUeva JunTa Rectora DE ASCER
PRESIDENTE
Vicente Manuel Nomdedeu Lluesma (Azteca Products & Services)

VICEPRESIDENTES
Ismael Garcia Peris (Peronda Group)
Miguel Nicolas Prior (Jose Oset y Cia)

® NUEVOS INTEGRANTES
VOCALES

‘CERAMICA NULENSE, representada por Ricardo Aparici Bartoll

CEVICA, representada por Radl Carnicer Vivas

COLORKER, representada por Manuel Angel Murillo Fernandez

EQUIPE CERAMICAS, representada por Rogelio Vila Ubeda

‘GRESPANIA, representada por Luis Hernandez Sanchis

HIJOS DE FRANCISCO GAYA FORES, representado por Ana Olucha Pifién
KERABEN GRUPO, representada por José Luis Lanuza Quilez
PORCELANICOS HDG, representada por Jose Manuel Albalat Bachero
REALONDA, representada por David Fernandez-Valladares Mora
ROIG CERAMICA, representada por Hazem Hayani Al-Nisr
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VICENTE NOMDEDEU PRESIDENTE DE ASCER
«No podemos permitir 1 «Posicionar nuestros

que productos de paises | productos enlamente
con politicas laborales i delos consumidoresy
deficientes y poco éticas | prescriptores debe ser el
entren sin cortapisaa ' eje principal de nuestra
nuestros mercados» ! labor promocional»

Defiende el papel de la promocién para
lograr mantener sus cuotas de mercado
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que los consumidores valoren el
saber hacery el sello de producto
europeo. Nuestros materiales es-
tdn ala cabeza del mundo en tec-
nologfa, disefio y responsabilidad
ambiental y social, esto es un va-
lor que debemos trasladar al mer-
cado», expuso. Y afiadié que «posi-
cionar nuestros productos en los
mejores puestos en la mente de
los consumidores y prescriptores
debe ser el eje principal de nues-
tra labor promocional. A pesar de
que la situacién inflacionista estd
golpeando a nuestros principales
mercados, no debemos replegar
nuestra promocién dejando que
otros ocupen nuestro espacio, ya
sean otros productores u otros
productos sustitutivos».
Nomdedeu también agradecié
la labor de los vocales salientes,
con una mencién especial a Juan
Francisco Ramos, quien ha ocupa-
do sucesivamente los cargos de vi-
cepresidente y tesorero, y a los
candidatos a un puesto devocal.

INTERLOCUCION / En la asamblea
general, el secretario general, Al-
berto Echavarria, hizo un breve
repaso de las acciones llevadas a
cabo desde la asociacién en defen-
sa de la industria, haciendo un es-
pecial hincapié en la interlocu-
cién a todos los niveles dela admi-
nistracién para la consecucién de
ayudas directas para las empresas,
1a flexibilizacién de la aplicacién
de la Ley General de Subvencio-
nes, entre otros asuntos. =
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Cevisama, aliado
del interiorismo

evisama cumple 40
afos, un tiempo en
el quela feria del sec-
tor cerdmico ha ex-
perimentado un gran cambio,
aligual que el interiorismo.

En términos generales, la
sociedad de hace cuatro déca-
das no prestaba apenas aten-
cién al espacio en el que habi-
taba, més alld de la funcionali-
dad o los encorsetados patro-
nes estindar. Asimismo, la in-
dustria cerdmica estaba enfo-
cada en solucionar los proble-
mas de higiene y durabilidad
en unas zonas muy concretas,
fundamentalmente en las co-
cinasylosbafios.

Afinales de los afios 90, esos
espacios sufren una revolucién
que viene ligada a los cambios
de costumbres de modo que la
cocina empieza a ocupar un lu-
gar preferente, siendo el centro
devida del hogar, y el bafio una
zona de salud y relax. La oferta
se multiplicay la cerdmica pa-
sa a ocupar un lugar protago-
nista, convirtiéndose en un
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Desde los afos 90, la
ceramica pasa a ser un
producto fundamental
paratodo proyecto

producto fundamental para
plantear cualquier proyecto.
Cevisama nos permite acer-
€arnos a esos avances y cam-
bios. Un certamen que supone
un gran estimulo para los inte-
rioristas, tanto por la posibili-
dad de conocerla ofertay nove-
dades del sector del azulejo co-
mo por la de establecer contac-
to con fabricantes y agentes.
En este sentido, la relacion
del Colegio de Disefiadores de
la Comunitat Valenciana con
Cevisama es especialmente es-
trecha dado que compartimos
muchos objetivos y colabora-
mos en miltiples acciones co-
mo el concurso de stands. Y es
quelaindustria cerdmica hasi-
do un gran aliado para el inte-
riorismo porque ha sabido en-
tender la importancia de los es-
pacios, proponiendo continua-
mente acabados y nuevas for-
mas dedesarrollarel producto,
consiguiendo espacios cada
vez mds saludables, funciona-
les, bellos y confortables. =
* Decano del Colegio de Dise-
fiadores de la Comunitat.
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